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 本簡報及同時發佈之相關訊息所提及之預測性資訊，乃是建立在
本公司從內部與外部來源所取得的資訊基礎。本公司未來實際所
可能發生的營運結果、財務狀況以及業務成果，可能與這些明示
或暗示的預測性資訊有所差異。其原因可能來自於各種本公司無
法掌控之風險等因素。 
 

 本簡報中對未來的展望，反映本公司截至目前為止對於未來的看
法。對於這些看法，未來若有任何變更或調整時，本公司並不負
責隨時再度提醒或更新。 
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關於SP廣穎電通 



關於SP廣穎電通 

成立時間 2003年2月 

掛牌時間 2012年6月 

資本額 新台幣635,058,330元 

總公司 台北市內湖 

獲獎實績 

 2006年經濟部小巨人獎 
 2008年國家磐石獎 
 2013年幸福企業獎 
 2014年創業楷模暨相扶獎 / 工作與生活平衡獎 
 已獲國內外各式產品獎項肯定達132座 

工廠 新北市汐止 

製造與銷售產品 
100%台灣原廠組裝生產 
90%銷售自有品牌 

http://www.silicon-power.com/web/company_profile


成長沿革 

關於SP廣穎電通 



核心價值 



核心價值 

屬於台灣的國際級品牌 

    總公司位於台灣，並陸續於荷蘭、日本、美國、印度設立子公司，透過各區域完善的經銷體系，
及遍佈重要城市的業務代表駐點，成功銷售全球百餘國家，廣獲世界各地消費者的支持與口碑。 

銷售超過140個國家 

逾2600家客戶 

 90％以上銷售SP廣穎電通自有品牌 

獲國內外各式產品獎項肯定達132座 
外籍人才佔全體同仁人數超過30% 



核心價值 

全方位品牌整合行銷 
年度行銷費用佔整體營收近10% 

    以建立SP廣穎品牌為目標，落實至產品服務等各個層面；積極進行多元性國際行銷，展現SP品
牌，強化品牌信賴與創造品牌曝光機會。 

平面/戶外廣告 
社群媒體 

關鍵字優化 

POSM/海報/型錄 
eDM/陳列架 
樣品/禮贈品 

媒體新聞發佈 
產品評測 

會議及研討會 
促銷活動 
展覽活動 



核心價值 

電商霸榜  成績斐然 
美日電商平台經營多年  銷售成績名列前茅 



核心價值 



核心價值 



核心價值 

產品線齊備   一站購足 
9大產品線  超過4,000種產品 

 記憶體模組 
 固態硬碟 
 外接式固態硬碟 
 外接式硬碟 
 隨身碟 

消費性/配件類產品 

 記憶卡 
 行動電源 
 線材 
 旅充/車充/無線充電 
 真無線藍牙耳機/耳機 

工業用解決方案 

 工業用SSD 
 工業用記憶體模組 
 工業用記憶卡 
 工業用隨身碟 
 



核心價值 

消費性產品 

品牌全球化 

在地化服務 

產品多樣性 

擴及全球百餘國家 

在地即時服務，應需求調整策略 

9大產品線/4千個品項，一站購足 

設計多樣性 

軍規級防護 

創新設計力 

各式材質/容量/功能，應有盡有 

軍規抗震/防水/防塵，堅不可摧 

國內外獎項肯定132座，傲視同業 



核心價值 

 市場頂規PCIe Gen 4x4 SSD 
 讀寫達7,300MB/s及6,800MB/s 
 高性能、低延遲、低功耗 

 獨特的外觀設計 
 結合美感與實用的設計語言 
 兼容於各式各樣的玩家主題 

 滿足電競玩家/組裝.超頻達人 
 專業設計提供優異散熱效率 
 提供優質售後服務 

電競產品 

速度 專業 美型 

    因應電競市場的趨勢，堅持為玩家提供專業的電腦元件以滿足消費者對於流暢運作效能以
及酷炫/可個人化的外觀要求。 



核心價值 

工業用解決方案 

博弈娛樂 

 Top 5 Best CPAP Machines of 2021 
 COVID-19 超音波, CT 高階醫療應用 

 美國/日本Casino Gaming 前三名客戶  
 客製化高速讀寫效能 SSD 

 日本JR山手線電車與中國軌道交通 
 High endurance 行車紀錄, 列車控制 

 美國5G開創性供應商 
 寬溫compact size SSD M.2 2242 

 日本前三大Retail商店POS系統 
 客製化斷電保護SSD mSATA 

 Tier 1 Automotive companies’ Recorder 
 寬溫與車載專用記憶卡 



核心價值 

排除中間分銷商  直接與客戶做生意 
全球銷售逾140個國家  交易超過2600個客戶 

與客戶最近的距離 反應更迅速 48小時高效發貨 

    此產業價格變動大，客人

主要銷售黃金期在週末，為
確保客人有即時的價格和足
夠的貨量可順利銷售，SP廣
穎力求出貨效率，確認訂單
後48小時即出貨，避免客人
受到價格波動而影響獲利，
和客戶共存共榮。 

    深入終端市場，關心客戶

庫存去化狀況，並協助銷
售；SP廣穎不塞貨，並建議
與協助客戶每月訂單分四星
期下單，以降低價格波動為
客戶可能帶來的負面影響，
使其彈性規劃行銷策略，貨
暢其流保持生意健康。 

    現今經營策略是排除中間

分銷商，直接和客戶做生
意。這麼做優勢除減少中間
分潤，還可擁有快速的市場
反應，確實掌握全球各地需
求變化，出現問題時也可直
接與客戶溝通解決，共同合
作，貼近終端市場。 



核心價值 

多元化經營  分散風險 
通路/客戶多元化的營運模式 

通路多元化 客戶多元化 少量多單 

    依終端需求，建立合理安
全庫存水位，並結合PM、生
管、採購同仁持續密切監控
原物料及市場價格，因應少
量多單的訂貨模式，有效率
調度產能，確保客戶需求不
中斷，即時供貨，滿足客戶
眾多品項一次購足的需求。 

    穩健經營客戶關係，架構
完整的客戶群，降低經銷商/
代理商比例，直接和客戶做
生意，交易客戶數逾2600
家，保障SP廣穎免於大客戶
降低購買量的風險，也能與
客戶直接溝通。 

    除既有通路銷售，近年SP
廣穎因應趨勢與需求，專注
「工控」、「B2B通路」、
「電子商務平台」 、及「實
體店面」四大領域，多元管
道挹注營運績效，也讓產品
線均衡發展。 



經營實績 



經營實績 

   成立以來，前進全球市場，在地深耕經營，全球18個據點，日本與荷蘭子公司均各自編制超過    
20位在地人力，全數銷售SP廣穎自有品牌產品， 全球銷售逾140個國家，培植逾2600家客戶。 

廣佈全球  在地經營 



經營實績 

近五年在地化經營市場營收比重分析 

47.22% 47.51% 
52.79% 

47.34% 

67.79% 

78.50% 
75.39% 

72.08% 

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021.11.15

在地化市場營收比重 

   SP廣穎同仁約1/3配置海外，業務也以在地為主，因SP廣穎生意超過60％來自全球各地，擁有
優秀在地化人才十分關鍵，這也是SP廣穎的經營優勢之一。策略成果也可明顯從經營績效中看
出，近年SP廣穎70%以上的營收貢獻都來自於有配置在地化人才的海外市場。 



經營實績 

2016-2021 
共5項產品獲獎 

2015-2018 
共7項產品獲獎 

2013-2021 
共5項產品獲獎 

2014-2017 
共3項產品獲獎 

2012-2018 
共11項產品獲獎 

2013 
共1項產品獲獎 

2008-2022 
共53項產品獲獎 

2010-2021 
共10項產品獲獎 

2012-2021 
共22項產品獲獎 

2013-2018 
共15項產品獲獎 

全球肯定  傲視同業 

    專注提供多樣獨特設計的產品，SP廣穎不斷投入技術創新並堅持為消費者提供高優質產品，製程
中嚴格執行品質控管，至今已獲國內外各式產品獎項肯定達132座，平均每年獲獎至少4座以上。 



經營實績 



經營實績 

2016年 2017年 2018年 2019年 2020年 2021/~Q3

EPS(元) 2.13 0.27 1.34 1.5 1.15 0.49

0

0.5

1

1.5

2

2.5
近五年每股盈餘分析 

    因應NAND Flash價格變化，SP廣穎以優於業界庫存管理、優異的製造效率、國際級的品牌價值、
多樣化的產品優勢、及穩健合作的通路，自2004年正式營運以來連年獲利，為客戶、員工、股東創
造最大利益。 

穩健經營  連年獲利 



合併損益表-2021/~Q3 

經營實績 

營業收入 3,015,908 100 3,137,647 100 

營業成本 (2,648,882) (88) (2,730,910) (87) 

營業毛利 367,026 12 406,737 13 

營業費用 (335,457) (11) (374,331) (12) 

營業利益(損失) 31,569 1 32,406 1 

營業外收入 3,662 - 28,058 1 

稅前淨利 35,231 1 60,464 2 

本期淨利 31,145 1 47,102 1 

每股盈餘 0.49 - 0.74 - 

2020/~Q3 2021/~Q3 

單位：新台幣仟元/每股盈餘為元 



合併資產負債表-2021/9/30 

經營實績 

單位：新台幣仟元 

現金及約當現金 460,464 15 520,205 21 399,544 15 

應收帳款淨額 403,028 14 440,559 17 522,797 20 

存貨 977,857 33 691,245 27 796,261 30 

其他 75,815 2 52,565 2 79,167 3 

流動資產合計 1,917,164 64 1,704,574 67 1,797,769 68 

金融資產-非流動 768,600 26 511,875 20 502,500 19 

不動產、廠房及設備 229,885 8 236,027 10 242,248 9 

其他 79,096 2 76,331 3 100,255 4 

非流動資產合計 1,077,581 36 824,233 33 845,003 32 

資產總計 2,994,745 100 2,528,807 100 2,642,772 100 

2021/9/30 2020/12/31 2019/12/31 



合併資產負債表-2021/9/30 

經營實績 

單位：新台幣仟元 

短期借款 540,000 18 210,000 8 240,000 9 

應付帳款 259,969 9 307,161 12 381,401 14 

其他應付款 111,172 4 144,686 6 135,674 5 

其他 50,190 1 59,645 3 66,062 3 

負債合計 961,331 32 721,492 29 823,137 31 

股本 635,058 21 635,058 25 635,058 24 

資本公積 309,486 10 309,143 12 309,143 11 

保留盈餘 468,627 16 500,988 20 505,222 20 

其他權益 620,243 21 362,126 14 370,212 14 

權益合計 2,033,414 68 1,807,315 71 1,819,635 69 

負債及股東權益總計 2,994,745 100 2,528,807 100 2,642,772 100 

2021/9/30 2020/12/31 2019/12/31 



經營實績 

品牌深耕  市佔推升 
由新興市場到成熟市場 

亞洲 
35.64% 

歐洲 
20.50% 

美洲 
26.80% 

大洋洲 
1.52% 

其他 
0.70% 

    從接到的第一張訂單開始，便堅持掛上「Silicon Power」這個品牌名稱，多年來持續銷售自有品
牌，持續專注本業，努力堅持品質、不斷創新與研發，屢獲世界級獎項肯定，以SP品牌形象持續發
展擴大市場占有率， Silicon Power品牌效益逐年提升，利潤空間逐步推升。 

*109年度主要產品之銷售地區佔比 

日本 
14.84% 



經營實績 

重點產品  專注強化 
電競與DRAM產品營收比重分析 

11.45% 

12.93% 

11.54% 

13.65% 

17.16% 

2017 2018 2019 2020 2021.11.15

電競與DRAM產品營收比重 

     近年來， SP廣穎專注提升電競與DRAM產品的銷售，截至今年11月中，已佔SP營收佔比逾17%，
持續穩定增長。 



經營實績 

多元客群  拓展通路 
工控與電子商務市場營收比重分析 

 
    不僅擁完整多元客戶群每週穩定下單使營運穩健，近年來投入耕耘的工控及電子商務通路也穩定
拓展並成長。近三年工控市場營收已穩站整體營收10%以上，更有約30%以上營收來自電子商務通路
的貢獻，經營成效顯著。 

16.81% 

23.10% 

31.72% 32.74% 

23.99% 

電子商務市場營收比重 

5.18% 

8.65% 

11.35% 
12.17% 

16.65% 

工控營收比重 



未來展望 



未來展望 

強化在地化市場經營 

精耕既有市場- 日本 / 美國 / 歐洲 

在地化經營市場持續擴大 

 國際情勢連年不穩定，與強勢美元干擾，致新興國家經濟與消費力屢受衝擊，SP廣穎逐步
降低新興市場銷售比重，轉而進攻美國、歐洲、日本等先進國家市場。 

 此為「品牌力的強勢展現」，歐美日消費者行為在意品牌、重視品質，一經認同，不僅打
開市場，收穫品牌忠誠度，更擁定價優勢，致毛利率穩中待升，並進而確保長期獲利。 

 工控市場：去年Q3營收比重持續擴大，在美國/歐洲/日本/中國建立專業工控團隊。 
 中國市場：建立專業團隊，策略有二，一是針對行業應用需求，二是深耕通路。 
 開發中國家市場：市場潛力大，例如印度、土耳其、還有南亞諸多國家。 



未來展望 

專注重點通路開拓 



未來展望 

持續多元產品發展 

 高速PCIe SSD 
 DDR5 
 酷炫/美感的外觀 

 滿足重點客戶與
優勢通路/市場的
完整需求 

電競市場 

策略性產品 

 軍規防震防水防塵 
 雙向快充 
 USB 3.2 
 輕薄便攜 

電腦/行動
裝置周邊 



未來展望 

培育在地人才 

深耕培育在地人才 

著重人員成長培訓 

 落實在地化經營策略，聘僱/培育在地人才。 
 倚重優秀在地化人才。 
       (1)日本子公司：編制22位日本同仁。 
       (2)荷蘭子公司：編制20位歐洲同仁。 

    秉持「分享、關懷、值得信賴」作為企業永續經營理念。 
 分享：聚焦品牌願景，全員參與為達成企業目標而努力，並與員工分享利潤果實。 
 關懷：重視每位員工的工作成就與家庭幸福。 
 值得信賴：無論是員工、供應商或消費者，SP廣穎皆期許成為值得信賴的夥伴。 



未來展望 

精實研發/ID設計團隊 

架構完整研發團隊 

連年各式獎項肯定 

 重視研發人才，從硬體研發、軟韌體開發、機構開發、工業設計架構完整研發團隊， 
     持續聘僱培育研發人才。 

    2021年仍延續過往驚人得獎記錄，除廣獲客戶、消費者肯定外，也橫掃國內外各大獎項。 
 四連莊榮獲德國官方最高榮譽「德國國家設計獎(German Design Award)」 
 德國紅點設計大獎（Red Dot Design Award） 
 14連霸「台灣精品獎」 
 國家級榮耀「金點設計獎」 



Q&A 



Thank you 


